Mese 1 Mese 2 Mese 3 Mese 4 Mese 5 Mese 6 Mese 7 Mese 8 Mese 9 Mese 10 Mese 11 Mese 12 ANNO 1 Mese 13 Mese 14 Mese 15 Mese 16 Mese 17 Mese 18 Mese 19 Mese 20 Mese 21 Mese 22 Mese 23 Mese 24 ANNO 2 TOTALE

Macro attivita KPI

A) ione di i i 3000 2000 3000 8000 1000 10000 11000 19000)
Profilazione deltarget di iferimento Italia e Estero
Matrice Settori/ Paesi di attrazione

Definizione del claim di

Definizione della marketing persona di iferimento
Definizione della proposta divalore dellarea ZES e
Free zone

Definizione della proposta divalore sul supporto
consulenziale nella fase di scelta e insediamento
(utteriori e incentivi)

Definizione delle varie tipologie di servizio erogabile
ai potenziali investitori: dalla semplice informazione
alcheck-up di insediamento sino alla consulenza
completa

Media e supporti fisici e digitali di

Predisposizione dei diversi materiali a seconda della
tipologia di target/paese di provenienza e fase di
sviluppo della relazione

B) Ideazione e realizzazione pi web 20000 5000 1000 1000] 1000 1000| 1000 1000| 1000 1000| 1000 34000 2000 2000 4000 38000]
Selezione della web agency per lo sviluppo del sito
Definizione dei contenuti e delle call-to-action

c con il CRM di marketing

Produzione dei contenuti testo/foto/video
Attivazione dei canali social

Creazione del lead magnet per potenziali investitori
tramite percorso guidato dalla tipologia di settore

alle nell
C) Organizzazione di road show i i 5naz+3intemnaz 40000 20000 5000 5000 5000] 5000 5000] 5000 5000] 5000 100000 20000 15000 15000 3000 3000 3000 3000 3000 3000 3000 3000 3000 77000 177000]
Selezione dei partner di progetto (Assocamere, ICE,

|Banche, ..)

dei paesi target
Definizione del format di evento e di
Definizione del calendario di eventi
delle attivita pre-evento
degli eventi
dei follow-up

D) i afiere einiziative i ionali_|1 iniziativa i 20000 25000 2000 18000 15000} 10000 90000 10000 10000 100000

Selezione e scelta degli eventiin target
Definizione del format di evento e di
Definizione del calendario di eventi

delkitevento e standard
del desk
delle attivita pre-evento
degli eventi
dei follow-up
E) Attivita di business matching nazionali e Contatto >4000 imprese nazionali e > 8000 18000 2500 2500 2500 2500 7500 2500 2500 2500 51000 2500 2500 2500 2500 2500 2500 15000 66000}

Creazione del catalogo di partenariato sia di ricerca
di partner esterni per imprese locali che ricerca di
partner locali per investiori esterni

Promozione del catalogo nei punti di interesse degli
investiori o delle imprese locali

Creazione dei momenti di matching

Gestione delle fasi di follow-up del matching

TOTALE 88000 46000 7000 26000 8500 26500 8500 8500 28500 8500 8500 18500 283000 25500 29500 27500 5500 5500 5500 117000 400000]




